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VORTRAG Elisabeth Glrtler referierte Giber die Spanische Hofreitschule
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Tradition ist nicht genug - ,Change“ heilkt die Devise in der Spanischen Hofreitschule: Elisabeth Giirtler und Erich Mayer

,Der Zeitgeist hat
Einzug gehalten®

Wien. Ist Tradition genug?
Diese Frage stellte sich der
Marketing Club Osterreich
(MCO) bei seinem jiingsten
Treffen. Und die Spanische
Hofreitschule als Location
verriet schon, wer Antwort
geben sollte: Elisabeth Giirt-
ler, Geschiftsfiihrerin dieser
Ssterreichischen Kulturein-
richtung und Sacher-Chefin.
Denn kaum eine andere Ma-
nagerin diirfte in den letzten
Monaten dieses Thema so
sehr beschiftigt haben wie sie.
2007 wurde bei der Spani-
schen Hofreitschule ein Mi-
nus von 2,5 Millionen € ge-
macht, der Rechnungsbericht
sprach demgemif Klartext:

Aufwendungen senken, Er-

lése erhdhen. Dann nahm sie

die Ziigel in die Hand.

Thre Konzepte priisentierte
sie den rund 10 Mitgliedern
des MCO. Glirtlers klare Ant-
wort auf die Themenfrage lau-
tete dabei: ,,,Change" ist auch
bei dieser jahrhundertealten,
Ssterreichischen Kulturinsti-
tution die Basis neuer, inno-
vativer und erfolgstriichtiger
Wege*, so die Managerin.

Durch einen sanften Wan-
del der tradierten Strukturen,
eine Verinderung in den Kon-

schule erreicht und eine star-
ke Signalwirkung nach aufien
eingeleitet werden. Erfolge

gebe es bereits durch die
Kooperationen mit der
Wirtschaft, die zum
Beispiel in den Berei-
chen Cross-Marketing
und Fundraising
umgesetzt werden.
In diesem Zusam-
menhang erwihnte
sie die Kooperatio-
nen mit dem Bank
Austra Kunstforum
und den Winzern
Krems.

Dass der Zeit-
geist bei der
Spanischen
Hofreit-

schule

zepten und wohldurchdach-
te, griffige Marketing-Aktivi-
titen sollen eine Offnung der
Spanischen
Hofreit-

Die Spanische
Hofreitschule 6ffnet
sich: Erstmals werden
auch Frauen zur
Bereiter-aAusbildung
aufgenommen
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eingehalten habe, beweise
auch die Tatsache, dass erst-
mals in der iber420-jihrigen
Geschichte Frauen zur Berei-
ter-Ausbildung aufgenommen
werden. ,,65 amerikanische
Zeitungen haben dariiber be-
richtet®, erklirte Giirtler stolz.
2008 konnte das Minus auf
1,12 Mio. € gesenkt werden,
2010 strebt sie die schwarze
Null an. Unter den Zuh&rern:
MCO-Prisident und Ge-
schaftsfihrer Bank-Austria-
Finanzservice Erich Mayer,
Baumax-Marketingleiter
Georg Wiedenhofer, Ursu-
la Messner, Kommunikati-
onschefin Kuratorium fiir Ver-
kehrssicherheit, Google-Aus-
tria-Industry-Managerin Eli-
sabeth Kozel, Henkel CEE-
Business Unit Managerin
Martina Steinberger-Vor-
acek, Osterreichisches Rotes
Kreuz Marketingchef Micha-
el Opriesnig, Bank Aus-
tria Head of Market Re-
search Wolfgang Riidiger
sowie Elisabeth Romer,
Leiterin der Spielent-
wicklung bei den Oster-
reichischen Lotterien.
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